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Aviso Legal

As afirmacoes contidas neste documento relacionadas a
perspectivas sobre 0S negocios, projecoes sobre
resultados operacionais e financeiros e aquelas
relacionadas a perspectivas de crescimento da Unicasa
sdo meramente estimativas e, como tais, sGo baseadas
exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o
futuro dos negdcios e, portanto, estGo sujeitas a riscos
conhecidos e desconhecidos e incertezas que podem
fazer com que tais expectativas nGo se concretizem ou
sejam substancialmente diferentes do que era esperado.
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Visao Geral UNICASA

Moveis

|} auem somos

® Uma das maiores companhias do setor de mdveis planejados no Brasil;
® 27 anos de experiéncia no setor;
®* Modelo de negdcios com alta rentabilidade, retorno sobre capital e geracdo de caixa.

UNICASA ... |

Moéveis

| mARcaAs E PRODUTOS

® Marcas aspiracionais e reconhecidas, direcionadas aos principais segmentos de consumo:

Dell Anno  favorita NEW Telasul

movels modulados PLANEJADOS

ol PRODUGCAO, VENDA E DISTRIBUICAO

® Mais de 900 revendedores exclusivos e mais de 2.000 pontos de vendas multimarcas, abastecidos por um Unico parque
fabril préprio.

DellAnno favorita nNew Telasul



Historico

UNICASA

Moéveis

Longo historico de crescimento e de lancamentos de sucesso, tornando-se uma das maiores empresas de méveis

planejados do Brasil.

Exclusivas

1985 1991

® Fundacdo da Dell Anno em

® Desenvolvimento do
Bento Gongalves-RS.

1998

DE”.ANNO :

Primeiras campanhas
publicitdrias com

celebridades de telenovela.

® Comercializacdo por
meio de multimarcas.

2003

® (Criacdo da marca
Favorita.

Favur'T'l:a

favorita nNew

Dell Anno

1980s 1990s e inicio dos 2000s

Fundagao e Estruturagao

Crescimento e Foco em Lojas

modelo de lojas exclusivas.

2008

2009
Criagdo da New. W

De 2007 em Diante...

Inicio da Nova Administracdo De || Anno

tendo Frank Zietolie como
CEO.
Inicio do reposicionamento

da Dell Anno. TelaSUI

Criacdo da Telasul.
PLANEJADOS

Reposicionamento e foco na favorl ta

abertura de lojas exclusivas
da Favorita.

2010 UNICASA

CORPORATE

Criacdo da Unicasa Corporate.

2011

Telasul

Contratagdo de executivos para a alta gestdo da
Unicasa.
2012

Abril - IPO — Primeira empresa do setor a abrir o capital.
Criacdo da Unicasa Comércio de Moveis Ltda.
Inicio do projeto ERP nas lojas.

UNICASA

CORPORATE

Nova Administracdo
Varejo

2007

Inicio da
Operacao de
Lojas Préprias.

Implantagao
do ERP nas
Revendas
Exclusivas.

Continuidade
no processo de
qualificacao de

Dell Anno.
Foco em
Produto e rede
distribuicao.




Nossas Marcas UNICASA

Moveis

Marcas renomadas direcionadas a todas as classes de consumo, fortalecidas por marketing diferenciado.

DellAnno  favorita new Telasul

Fundagio/Langto 1985 2003 2009 2007 2010

* Design * Solugdes versateis e
contemporaneo completas . inteli
p i e mtellgent(.e f’e = “Marca de Entrada” = Beneficia-se do
Posicionamento das CEPREES RN (AL . crescimento do mercado
. . * Precos competitivos = Foco em multimarcas e no imobiliario, turismo e
Marcas Marcas consolidadas setor de moéveis
+ Lojas maduras ® Foco na abertura de lojas planejados grandes e.ventos
e consolidacdao da marca SIS
* Foco na qualificagao dos lojistas
. AeB C D Incorporadora.s
Classes Sociais N iha iciliost N iha icilios? | ~ iIhes de domicilios! Segmento Hoteleiro e
15 milhGes de domicilios 20 milhdes de domicilios 10 milhoes de domicilios Construcio Civil
Lojas Exclusivas Exclusiva Multimarca Exclusiva Multimarca
z% Vendas Diretas
'_é 463 454 190 30 1.936
£
a % da Rec. 54,0% 25,0% 4,9% 10,6% 1,4%
Bruta 9M122 (RS 145 M) (R$ 67M) (R$13 M) (R$28M) (R$4M)

Ticlet Medio DOOOE DOOE POE

Notas: (1) Classificagdo de acordo com o IBGE — Renda Mensal: Classe A: acima de R$ 6.745,00, Classe B: entre R$5.174,00 e R$6.745,00, Classe C: entre R$1.200,00 e R$5.174,00, Classe D: entre R$725,00 e R$1.200,00.
(2) Representatividade sobre a Receita Bruta Total. Vendas remanescentes referem-se as exportagoes, receita com prestac¢do de servigos e outras receitas.

DellAnno  favorita nNew  Telasul




Estrutura Societaria UNICASA

Unicasa Modveis

39,78% 8,62% 5,60% 46,00%

Alexandre Grendene Frank Zietolie Free Float

Bartelle

Histdrico de Anuncios de Participagées Aciondrias Relevantes:

*Abril/2012 - 5,6% - 3.688.400 acbes - Squadra Investimentos Gestdo de Recursos Ltda.;
*Maio/2012 - 5,1% - 3.391.928 acdes - BTG Pactual Asset Management S.A.;

*Junho/2012 -5,4% - 3.573.000 ac¢Ges - Dynamo Administracdo de Recursos Ltda.;
*Novembro/2012 - 5,1% - 3.408.300 a¢des — Investidor Profissional Gestdo de Recursos Ltda.

DellAnno favorita nNew Telasul



UNICASA

Pontos Fortes AT
Moveis
1 Mais de 900 revendedores exclusivos e mais de 2.000 lojas multimarcas;

Portfolio de marcas renomadas em todos as classes de consumo, fortalecidas por marketing
diferenciado;

Investimentos ja realizados em planta Unica e propria, assegurando crescimento;

Administracao com profunda experiéncia apoiada por jovens e comprometidos profissionais;

Setor impulsionado por 3 vetores de crescimento e plano de expansao ja mapeado, se
beneficiando do mercado imobiliario sem estar exposto aos seus riscos.

e ———

Modelo de negdcio asset-light vencedor, com um ROIC médio de 32% nos ultimos 3 anos (2009 a
2011) e ROIC médio de 28% (LTM), alta geracao de caixa e fortes perspectivas de crescimento.

vni B W N

DellAnno  favorita hNew  Telasul



Ampla Rede de Distribuigdo UNICASA

Moéveis

As marcas Dell Anno, Favorita e New atingem todas as regides do Brasil por meio de suas lojas exclusivas além das
multimarcas, beneficiando-se do crescimento de todas as classes sociais em 338 cidades.

+ Dell Anno ¢ 4 favorita ¢, ew

218 lojas 245 lojas 454 lojas

exclusivas exclusivas exclusivas

33 eoes

| EhEEE i, , COEEEE

HO.S 117 54% 55% O st F 48 60%  55% . 268 59% 55%
S a7 21% 7% 43 18% 17% 4 AT% 1%
NE 25 1% 14%

30 12% 14%

paec 858 70  15% 14%
co 16 8% 10% 12 5% 10% & 13 3% 10%
e 13 6% 5% 12 5% 5% 29 7% 5%

Data base Setembro/20/2 Data base Setembro/2012 Data base Setembro/2012

, . Concentragao de . )

Deuénno . 463 |ojasexc|usivas Nimero de LOjaS Quantldadede LOjaS

e 231 cidades
favorita
1loja 402 UNICASA 047
Moveis

* 454 |ojas exclusivas

) 2 ou 3 lojas 146
rm + 275cidades

_ Cia.Hering 581
¢ 190 Pontos de Venda Multimarcas
4 ou 5 lojas 25

* 947 lojas exclusivas(! 6 is lod 5 AREZ%g 368

U N | CASA ¢ 2130 Pontos de Venda oumais fojas

Multimarcas nacionais
=" 211
Méveis « 338 cidades no Brasil V.) RENNER

Nota: (1) Considera 30 lojas exclusivas da Telasul Planejados

DellAnno favorita NeW  Telasul — UNIGASA

CORPORATE




Canal de Venda com Rentabilidade Saudavel

UNICASA

Moveis

Revendedores exclusivos com operacdes maduras tem boas margens, com retorno rapido do capital investido,

gerando boa demanda de empreendedores para abrir novas lojas Unicasa.

DellAno favorita  NEW

Receita Liquida 3.840 2.160 1.344 y
Custo Industrial dos Produtos Vendidos 1.200 720 480
Lucro Bruto 2.640 1.440 864
Margem Bruta 69% 67% 64%
Custos Variaveis (Frete, Montagem e Servicos) 1.018 572 356
Custos Fixos (Locacdo, Administrativo) 768 432 269
EBITDA 854 436 239
Margem EBITDA 22% 20% 18%
Capital Investido 600 350 200
Estoque 0] 0] 0]
Payback 2-3 anos 2 anos 2 anos

Em RS 1.000/ano

Nota: (1) Ndo considerando investimentos imobilidrios

As diferentes marcas geram oportunidade de rentabilidade muito semelhante.

DellAnno  favorita hNew  Telasul

Numeros estimados para
operagcbes maduras (2 a 3
anos de operagdo) e em
mercados de médio porte
(cidades entre 1.000 e 500
mil habitantes).

As dimensoes de negdcio
variam bastante conforme
os mercados (grandes
metropoles x cidades do
interior), no entanto, as
oportunidades de
rentabilidade sdo parecidas.



Marcas com o Maior Investimento em Marketing do Setor

Dell Anno

Campanha com renomadas top models
dos circuitos nacional e internacional
Campanha 2012 com Raquel
Zimmermann

REINALDO LOURENCO

Estilista de Moda em 2011

ANIMALE »~Dell Anno

favorits

Campanhas de Marketing com as mais
famosas artistas de novelas do momento

favorita

@® favorita

UNICASA

UNICASA

Moéveis

NEW

Foco na qualidade dos produtos
a precos acessiveis

sua casa.
ai

a nossa
cozinha
naTV?

favorita

Dell Anno

new

Telasul

CORPORATE




Crescimento Assegurado por Investimentos Passados UNICASA

Moveis

CAPEX (RS MM) e % de Utiliza¢do
Investimentos na planta para assegurar

crescimento ja foram realizados

v" Utiliza¢do da capacidade em ~63%;
v' Baixa necessidade de CAPEX para 0s proximos anos;

v" Potencial de crescimento de produ¢do com diluicdo de
custos fixos;

v Unica planta para todas as marcas;
v Equipamentos de ultima gera¢do, com idade média de

~2 anos.

2009 2010 2011 9IM12
I Capex e=jlils»% Utilizagdo

DellAnno favorita nNew Telasul



UNICASA

Modelo de Negocios Vencedor o
Moveis
° Aproximadamente 20%
Baixo Baixo de margem liquida em
Capex Capital de Giro Sl 2011; No 3T12 margem
p. pA ) liguida de 17,1% e 15,7%
Investimentos em Auséncia de estoque 16 IM12
fabrica ja realizados de produtos acabados eIl

para os proximos anos e financiamento ao
& el Altos ° ROIC médio de 34% em
Retornos 2010 e 2011; No LTM 12
de 28,0%.

° Baixa concentracdo de
receita em revendedores
. : exclusivos;
Baixo Risco
* Baixo risco de crédito a
consumidores finais.

Forte Alavancagem Modelo Asset

Operacional Light

Beneficios claros de escala Lojas de * Mais de 50% do EBITDA

de producio e despesas propriedade de Alta convertido em caixa entre

com marketing representantes Conversao em 2009 e 2011; EBITDA de
exclusivos Caixa 22,2% no 3T12 e de 22,1%

no 9M12.

DellAnno  favorita hNew  Telasul
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Rede de Lojas UNICASA

Moveis

947
897

886
477 458
379
30

2011 1T12 2T12 3T12

463 454

+61 lojas
-14 Dell Anno e Favorita
+75 New
929
460 439
409
30 30

BUnicasa ®Dell Anno e Favorita ®New Exclusivo ®Telasul

A Companhia encerrou o trimestre com 947 lojas exclusivas, crescimento total de 61 novas
lojas em relagao a 2011. A marca New aumentou sua base de revendedores em 15 lojas no

3T12, acumulando 75 adicdes no ano. Dell Anno e Favorita, contam com mais 3 lojas,
reduzindo o déficit do primeiro semestre para 14 lojas.

DellAnno favorita NEW  Telasul  QNGAA

CORPORATE



Receita Bruta e Receita Bruta Ex-IPI UNICASA

Moveis

Isencgdo IPI
1. Inicio em 2. Inicio em
27/11/2009 26/03/2012,
término em término previsto
31/03/2010. para 31/12/2012. R$5 IPI
Efeito 1T10. Efeito 2T12, 3712 R36 IPI

e 4T12
111

1T10 1T11 1T12 2T10 2T11 2T12 3T10 3T11 3T12 4T10 4T11
il Receita Bruta Ex IPI H Receita Bruta

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA




Receita Bruta Ex-IPI UNICASA

Moveis

Telasul Exclusivo e Multimarca

Dell Anno e Favorita New
. -
= 66.326 - 27.983
: 171.698 . 62.883 -
| | n -
142.867 . - 19.650
u : :
| | n -
. - .
63.107 " 23.848 25520, 9.436 7651 *
47.783 - . . .
. - .
A . A A . A A . A
-24,3% - -16,8% -6,6% . 5,5% +23,3% . +42,4%
3T12 3T11 9M12 9m11 3T12 3T11 9M12 9M11 3T12 3711 IM12 IM11
Unicasa Corporate Exportacao Unicasa
| | n | |
| |
. 3.679 3.603 . 6.310 . 264.709 278.592
: . :
. . 4.816 -
- - a
- 3.494 - .
. 2.648 = 105.495 :
| | .
1.411 : : 92.278 ) :
808 n n :
| : | |
A . A A . A A . A
+74,6% u +2,1% +31,9% . +31,0% -12,5% . -5,0%
3T12 3T11 am12 am11 3112 3T11 am12 aM11 3T12 3T11 9M12 aM11

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA




Modulos Vendidos UNICASA

Moveis

Dell Anno e Favorita New Telasul Exclusivo e Multimarca
- 602,4 = 213,6
. ’ . 3501 . '
= 5201 . 324,1 -
| |
. . . 154,6
n u n
n u n
n u n
220,6 - . .
1715 ) . 128,1 126,5 - 70,3 sg0
: L n
A . A A . A a . )
-22,3% - -13,7% 1,3% . 8,0% +21,2% . +38,2%
3712 3T11 9M12 9M11 3T12 3T11 9M12 9M11 3T12 3T11 9M12 9M11
Unicasa Corporate Exportacao Unicasa
18,7 . 65,1 = 12417 1.246,3
= 16,7 : 54,9 :
u | | | |
n n n
. 39.2 a .
. 33,2 . .
n | | | |
3,8 . . .
A . A L) . A A . A
+84,2% " -10,7% -15,3 . -15,7% -7,1% - -0,3%
3112 3711 am12 9M11 3T12 3711 aM12 9M11 3T12 3111 9M12 9M11

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA




Lucro Bruto e Margem Bruta UNICASA

Moveis

126

41,5% 41,0%

Py 42,7% 42,4%
,170

29

2009 2010 2011 Im11 9mM12 3T11 3T12

O Lucro Bruto do trimestre foi de RS 29 milhdes, com Margem Bruta de 41,0%. A margem
apresentou queda de -0,5p.p. e de 1,2p.p. em relagdao ao 3T11l e ao 9M11; apresentando
recuperacao em relacao ao 2712, em 2,0 p.p.

DellAnno favorita nNew Telasul



UNICASA

Lucro Liquido e Margem Liquida ol

CAGR 09-11: 24,8%

58 .
53 .
: 21,7%
i\ﬁ%
18
i 12
2009 2010 2011 9M11 9M12 3T11 3T12

O Lucro Liguido apresentou queda de 30,4% em relacdao ao 3T11 em decorréncia principalmente da
reducdao de receita, em especial das marcas Dell Anno e Favorita e ao aumento das despesas com
vendas gerais e administrativas. A margem liquida com queda de 4,6 p.p. e de 4,3 p.p. quando
comparada ao 3T11 e ao 9M11.

DellAnno favorita nNew Telasul



EBITDA e Margem EBITDA UNICASA

Moveis

CAGR 09-11: 28,4%

80,4 :
72,9 : 22,4

2009 2010 2011 IM11 9M12 3T11 3T12

O EBITDA no 3T12 evidencia reducdo de 5,5 pontos percentuais, passando de RS 22 milhdes (3T11)
para RS 16 milhdes, reflexo dos mesmos fatores que corroboraram para a queda do lucro liquido.
Nos 9 meses o EBITDA demonstra queda de 6,0 p.p. em relacdo ao mesmo periodo do ano passado.

DellAnno favorita nNew Telasul



Alta rentabilidade e geracao de caixa

UNICASA
com baixo endividamento Mbveis

Fluxo de Caixa Operacional

2009 2010 2011 IM11 9IM12

Caixa Liquido

2009 2010 2011 Im11 9M12

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA



Sazonalidade UNICASA

Moveis

Receita Liquida Trimestral sobre Receita Liquida Total de cada ano.

Temos maior representatividade de nossas vendas no segundo semestre.

(N

Acumulado o
9 meses 35%

32% B 32%

28% NN 27%

1TO8 2T08 3T08 4T08 1T09 2T09 3T09 4T09 1T10 2T10 3T10 4T10 1T11 2T11 3T11l 4711 1T12 2T12 3T12

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA
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UNICASA

Processo Estruturado de Abertura de Lojas i

Estruturamos um processo de abertura de lojas baseado em anadlises de mercado e estimativas de demanda,
reduzindo a subjetividade de nosso processo de prospeccao. Além disso, a qualificacao da prospeccao tem sido o
principal ponto de aprimoramento.

. Identificacao de Aprovagao de
Analise de mercados e da § . © -
A . empreendedores nos empreendedores e analise
concorréncia . .
mercados target dos pontos comerciais
* Analise de renda e consumo de * Prospecgdo local de novos * Empreendedor é aprovado em * Equipe de arquitetura da Unicasa
moveis planejados por regido investidores Comité de Abertura. Perfil apoia com o projeto da loja.
* Identificagdo das regiées com * Exposi¢ao das marcas na maior loja adequado, histdrico e garantias Custo de obra por conta do
potencial de abertura de lojas de franquias do pais (Franchising) reais sdo pontos cruciais. empreendedor e Show Room
* Mapeamento para as maiores * (Cadastro de interessados via website Unicasa apdia o empreendedor (mostrudrio) com valores
/ cidades na busca por um ponto subsidiados
comercial.
Rio de Janeiro - Unicasa
}“ [ ] ™
{ lo‘,cqn‘w“
- 2 A\ | teias Detans
- e
s EXEMPLO DE POTENCIAL
W DE ABERTURA DE LOJAS
(2 ) | |
‘--».A/ \\ L Oportunidade de novas Lojas Atuais +
() \‘j» — ; Lojas Atuais lojas Oportunidades
i Aais | lojas |
N Municipio
//)\ 0 New | Favo Della Total | New | Favo Dehe Total | New | Favo Deta Total
I ﬁ \ - rita e rita " rita
‘ 7 | X XX - 1| 1 3 | . 3~ & | | o | 4
( —v___‘\i o XXX 0 0 I | 4 |3 | 1|0/ 4
[ P A : | XXX - o | 3| 1] a4 ) 3 |4 | o] 4
J (/N e XX X 1 1 g EEEEEEEE
( |
& .L---g_;. </B !
«
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Perfil Novos Revendedores UNICASA

Moveis

Perfil Gerencial Desejado

=  Ambicao;

= Visao de Negocios;

= Histdrico Empreendedor;

= Experiéncia em Gestao de Negdcios;

= Experiéncia em Gestao de Pessoas;

= Formacgao Superior;

= Dedicacdo Exclusiva/Viver do Negdcio;

= Experiéncia em Varejo, Administracao ou Mkt;
= |dade 30 a 45 anos;

= Relacionamento Local.

Perfil Financeiro Obrigatodrio

= Garantia Real (Hipoteca)
Valor aproximado de 3 meses de
faturamento junto a fabrica.

= Capital estimado
Dell Anno RS 600 mil (500 m?2)
Favorita RS 350 mil (300 m2)
New RS 200 mil (200 m2)

DellAnno  favorita hNew  Telasul




Expansdo e Qualificagdo UNICASA

Moéveis

As marcas encontram-se em momentos diferentes de maturacao de rede, portanto, seguem em 2013 estratégias
diferentes, porém, seguindo os mesmos critérios de prospeccdo em relacao ao perfil minimo desejado e as
garantias reais obrigatorias.

* Foco na Qualificacdo. Base de revendedores mais madura (mais de 60% esta ha
D ‘ ‘ A mais de 4 anos) e ja passou pela fase mais importante de reposicionamento. Abre
e nno poucas unidades mas em importantes centros (Capitais) e ainda fara algumas
migracoes de marcas para Favorita e New em mercados pequenos com baixo

impacto de receita.

* Foco na Qualificacdao e Recuperacao em SP. Base de revendedores do Brasil todo
avorl a esta bastante consolidada porém em SP teremos recuperagdo de novas unidades

gue foram perdidas em 2012.

e Foco na Qualificacdo e Aumento de Participacao de Capitais. Base de
revendedores nos mercados do Interior cresceu bastante em 2012 e a marca volta
W a ter novas oportunidades nas Capitais. Ainda é a marca com mais espag¢os para
novas unidades, porém com ritmo de expansdao menos acelerado e com mais
atencdo na gestao e evolugao de performance da base existente.

DellAnno  favorita nNew  Telasul



Lojas Préprias — Estrutura Societdria UNICASA

Moveis

Unicasa Industria de Mdveis S.A.

Unicasa Comércio de Mdveis Ltda.

Abertura de empresa controlada aprovada em reunidao do Conselho de Administracao, realizada em
08 de outubro.

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA



Lojas Proprias - Objetivos UNICASA

Moveis

1. Viver o Varejo

Adquirir experiéncia na Identificar dificuldades e Buscar exceléncia em Relacionamento direto com
operacgao de varejo oportunidades servicos consumidor final

2. Plataforma de Testes

Produto, promocao, treinamento, layout de loja, montagem, captacao, posicionamento, software, etc....

3. Fonte de melhores praticas e indicadores

Elevar a performance da rede de revendedores disseminando melhores praticas validadas por indicadores das lojas prdprias

4. Resgatar a praga de Sao Paulo

|¢

Crise de confianca do segmento Garantir qualidade do servico Recuperar imagem Dell Anno

DellAnno favorita nNew Telasul  UNICASA




Lojas Préprias — SP Conhecendo a Verdadeira Dell Anno  UNICASA

- > ‘

= Marca Dell Anno possui uma percepc¢ao de valor muito consistente em quase todas as Capitais em funcao do
reposicionamento ja feito nos ultimos 2 anos. No entanto, a cidade de SP ainda nao passou por essa
adequacao. O processo de Lojas Proprias prevé ndao somente a qualificacao da gestao do ambiente de loja mas

também da qualificacdao dos pontos de vendas.

= Aimagem acima ja pertence ao pré-projeto de uma das lojas de SP Capital.

DellAnno  favorita nNew  Telasul



Beneficios do ERP UNICASA

Moveis

Qualificagdo do Servigo ao Cliente e Gestdo e Controle da Operagdo do Lojista

= |Integracdo de todas as areas da loja
(Vendas, DRE, Contas a pagar);

= Gerenciamento dos projetos em carteira;

= Envio de pedidos direto ao ERP da
Unicasa;

= Andlises de desempenho da loja em
tempo real via Web;

= |nvestimento em hardware inexistente;

= Acesso ao sistema multiplataforma
(Smartphone, Tablet, Notebook);

@ ! oo o Caarte

Conclusdo Projeto
fg = Sistema de seguranca com criptografia
dos dados evitando acessos indevidos;

Disponibilidade do sistema 24 x 7;

= Uso ilimitado de usuarios para acesso ao
sistema (mensalidade de uso por loja);

DellAnno  favorita hNew  Telasul




UNICASA

Moveis

Frank Zietolie
Diretor Presidente

Paulo Junqueira Thiago Baisch
CFO e DRI Diretor Comercial

Relag¢des com Investidores

Paulo Junqueira
CFO e DRI

Alisandra Matos
Analista de Rl

Telefone: (54) 3455-4425
E-mail: dri@unicasamoveis.com.br

Website: http://unicasamoveis.com.br/ri
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